Перечень вопросов  студентам для подготовки к зачету 
по учебной дисциплине «Маркетинг»


1. Понятие, предмет и задачи маркетинга. 
2. Развитие концепций маркетинга.
3. Цели и принципы маркетинга.
4. Функции маркетинга.
5. Направления и методы исследований в маркетинге. 
6. Методы сбора эмпирических данных.
7. Товарная структура рынка.
8. Оценка конъюнктуры рынка
9. Определение емкости рынка.
10. Критерии сегментации рынка.
11. Методы сегментации рынка.
12. Основные теоретические подходы к изучению поведения потребителей.
13. Факторы, влияющие на покупательское поведение
14. Моделирование поведения потребителей.
15. Маркетинговая среда фирмы. Влияние среды на деятельность фирмы.
16. Микросреда функционирования фирмы
17. Макросреда фирмы
18. Понятие и функции конкуренции.
19. Изучение конкурентных позиций.
20. Изучение возможностей поставщиков и посредников.
21. Направления изучения возможностей предприятия.
22. Методы изучения возможностей предприятия.
23. Товар и его характеристики.
24. Жизненный цикл товара и его этапы.
25. Сущность и критерии определения новых товаров.
26. Разработка концепции нового товара
27. Технология разработки и выведения нового товара на рынок.
28. Понятие конкурентоспособности товара.
29. Позиционирование товара и выбор целевых сегментов рынка 
30. Стратегические подходы к обеспечению конкурентоспособности товара.
31. Понятие и составляющие фирменного стиля.
32. Торговая марка. Стратегии присвоения марочных названий.
33. Сущность товарной политики. Задачи ассортиментной политики.
34. Формирование ассортимента и управление им.
35. Основные подходы к ведению политики обновления товарного ассортимента.
36. Сервис в системе товарной политики
37. Посредники и их роль в распространении товаров
38. Каналы распределения товаров и их типы.
39. Ценовая политика предприятия.
40. Динамика цен на различных этапах жизненного цикла товара
41. Методы ценообразования.
42. Надбавки и скидки к ценам.
43. Формирование спроса на товар
44. Стимулирование продаж товара
45. Товарная реклама в системе ФОССТИС.
46. Цели, виды рекламы и средства ее распространения.
47. Ярмарки и выставки, их назначение на товарном рынке
48. Деятельность по организации общественного мнения (паблик рилейшенс)
49. Структура и деятельность маркетинговых служб.
50. Задачи и принципы планирования в системе управления маркетингом. 
51. Стратегическое планирование в маркетинге
52. План маркетинга и его составляющие
53. Понятие и сущность управления в маркетинге.
54. Цели и концепции управления маркетингом
55. Процесс маркетингового управления.
56. Информационная система управления маркетингом на предприятии.
57. Маркетинговый контроль и его типы
58. Этапы процесса контроля.
59. Особенности международного маркетинга
60. Стратегия завоевания международного рынка

